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 هچکید
 یشناخت عوامل رقابت قیتحق نیاز انجام ا یدو هدف اساس ایاسر دندر سرت یالملل نیب یبا مطالعه مراکزمال

شهر تهران و  یمرکز مال یرقابت تیسنجش موقع نیوهم چن یالملل نیب یمراکز مال يریموثر بر شکل گ يوابزار
شده تا عوامل موثر بر  یمقاله سع نیا راست. د دهیجهان مطرح گرد شروینوظهور و پ یآن با مراکز مال سهیمقا

در  يعوامل سرآمد نیعامل به عنوان مهمتر 5گردد و در ادامه  یمعرف یالملل نیب یمراکزمال يریرقابت پذ
است. در انتها  دهیگرد يبند تیو اولو دییتا يآمار يتهران شناخته شده و با استفاده از آزمونها یمرکز مال سیتاس

آنان دررتبه  تیوتداوم موفق یمراکزمال يرآمدو شناخت عوامل س يا و کتابخانه یدانیپس از انجام مطالعات م
آمده است.  کیاز عوامل به تفک کیهر  يها رشاخهیبه همراه ز يشنهادیمدل پ ،یالملل نیب افتهیانتشار  يهایبند

با خبرگان مسائل  احبهو مص Survey Researchبا انجام روش  یعوامل اصل نیا يها رشاخهیلازم به ذکر است ز
 .است دهیستخراج گردها ا و بانک یمال

 یجهان يشهرها ،یاقتصاد جهان ،یالملل نیب یمرکز مال ،یمراکز مال، موقعیت رقابتیواژگان کلیدي: 
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 مقدمه -1
، یتیچندمل يشدن، شرکتها یهمچون جهان یمیدهد، با ظهور مفاه می که هرروزه رخ یرو تحولاتییبا تغ
در . ده شده استین الملل کشیعرصۀ ب یعنین حد خود یاترن کسب و کارها به فریسطح رقابت ب ،يساز یخصوص

لذا ، شوند می ع دارند ملزم به رقابتیصنا يصادرات و بقا، که رقابت یتیل اهمیز به دلین کشمکش دولتها نیا
تمرکز ، هایریم گین تصمیاز ا یکی .شود می دهیدولتها کش ین المللیب ياقتصاد يروهایبه تقابل ن يریرقابت پذ

 یو خارج یه گذاران داخلیباشد تا تمام سرما می خاص ییایک محدوده جغرافیدر  یو مال ياقتصاد يهاتیفعال
 ين مراکز طوریز در ایشود ن می که وضع ینیدر آن محل را داشته باشند و قوان يه گذاریت سرمایبتوانند قابل
نقاط ی، ن المللیب یمراکز مال  )1394، همکاران و یطالقان(گر بوجود اورد ید ينسبت به مکانها یتیباشد تا مز

مات آن یاطراف وتنظ یکه اتحاد و اتصال مراکزمال يباشند به طور می ت کسب وکاریفعال ياتصال چند شهر دارا
 ).2016(ساسن،  باشد ی مین المللیب ین مرکز مالیبرعهده ا

از  یکیو به عنوان  ه جذاب بودههموار يتجارهاي  ا قرار گرفتن در شاهراهی یجهان یز مالکشدن به مرا لیتبد 
شدن اقتصاد و با  یر و با جهانیاخ يها ن مهم، در سالیاما ا.  رفته است یکشورها به شمار م یرقابت يها تیمز

ها تلاش  افته و دولتیدو چندان  یتی، اهمیش رقابت بر سر منابع مالیو افزا یالملل نیب یگرفتن تعاملات مال شدت
خود را به  ی، بازار مالیجذب منابع خارج يبرا ینسب يها تیجاد مزیو ا یاتیو مال یات مالل مقررینند با تسهک یم

مصرف  يع در الگوهایرات سریی، تغیبا گسترش تجارت جهان  .نندکل یتبد يا ا منطقهی یالملل نیز مبادلات بکمر
در دو دهۀ  ین المللیو ب یمحل يت رقبایفیش در تعداد و کین افزایاطلاعات و همچن يو تقاضا، انقلاب در فناور

است که  ییهایتها و توانمندیقابل يریپذ رقابت  .برخوردار گشته استاي  ژهیت ویاز اهم يریپذ ر، مفهوم رقابتیاخ
 ین المللیتوانند آنها را حفظ کنندتا در عرصۀ رقابت ب یک کسب و کار، صنعت، منطقه، کشور دارا هستند و می

. قرار دهند ییت نسبتاً بالایخود را در وضع یانسان يرویجاد کرده و نید ایتول يفاکتورها را در یینرخ بازگشت بالا
توان به  می ابدیان یدر آن جر یمتفاوت يرند و ارزهایشتر قرار گیخارج خود ب يطهایهر چه شهرها در معرض مح

  .)2000(کاتن و وبستر،  د داشتیشتر تاکیبودن وجهه آن ب ین المللیب
را در  يواقتصاد یمال ياز تراکنشهااي  که حجم عمده یو مال ياقتصاد يتهایتهران به عنوان مرکز انجام فعال

با کند.  می را احساس یک مرکز مالیس یاز به تاسیدا نیدهد شد می در خارج از مرزها انجام یکشور و حت سطح
افتن به یدست  " : ران آمده استیا یاسلام يست ساله جمهوریتوجه به آن چه که در متن سند چشم انداز ب

انه یانه، قفقاز، خاورمیم يایمل آسشای جنوب غرب يایآس ي در سطح منطقه يو فناور ی، علميگاه اول اقتصادیجا
 ی، ارتقاء نسبيد علم، رشد پرشتاب و مستمر اقتصادیو تول يد بر جنبش نرم افزاریبا تاک هیهمسا يو کشورها

وکسب  یخارجهاي  هیبه مکان جذب سرما یابیمطمئنا دست. دن به اشتغال کاملیسطح درآمد سرانه و رس
خته یه گذاران منطقه را برانگیاق سرمایباشد که بتواند اشت ی میجذاب مالمنطقه مستلزم وجود مراکز  يبازارها

بر  ین مقاله سعیدر ا. ز غافل شدین یداخل ه گذارانیو سرما موسساتی، داخل يد از بازارهاین حال نبایدر ا، کند
عوامل در ارتباط با  نیشده و سپس ا ییا شناسایدن ین المللیب یمراکز مال يریآن است تا عوامل موثر بر رقابت پذ

استنباط وجود رابطه  یق در پین تحقیه ایفرض 5شود. يت بندیسه گردد و اولویتهران مقا ین المللیب یمرکز مال
 ایدن ین المللیب یمراکز مال يریو رقابت پذ يریرگذار بر رقابت پذیتاث ین عوامل اصلیان ایم يمثبت و معنادار

 باشد. می
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 ادبیات تحقیق -2
ت یاز ظرف ياست که موجب شده است تا بهره بردار يمشکلات متعدد ساختار يدارا یت اقتصاد جهانیریمد

کشورها  یشدن نتوانسته است تمام یجهان یت کنونیریاولا مد. ار کمتر از توان بالقوه آن باشد یشدن بس یجهان
 يان کشورهایچهار دهه گذشته شکاف مدر واقع در . م کندیشدن سه یجهان ياز دستاوردها يرا در بهره بردار

ن یبر ا یلیکند و خ می دیرا تهد یت جهانیق شده است که ثبات و امنیچنان عم، مدرن يایافته و دنیتوسعه ن
اقتصاد جهان شفاف و  یت کنونیریمد، ایثان. محال و دور از دسترس خواهد بود يامر یجهان يباورند برابر

ه یتجارت و سرما یم و نظم دهیتنظ يبرا یستم کنونیو مقررات که توسط سن یجه قوانیست در نتیک نیدموکرات
 افته را در نظر نگرفته است و باعثیا توسعه نیدر حال توسعه  يات کشورهایشود امکانات و مقتض می وضع يگذار
. نبرندف تر از آن بهره یضع يم گردد و اقشار و کشورهایشدن به طور ناعادلانه تقس یشود تا منافع جهان می

با  یو اجتماع یاسین لحاظ در صحنه سیبد. ق و گستردهیرات عمیده با تاثیچیست پیده ایشدن پد یجهان
 یمشکلات و مصائب کنون یآن را منشا تماماي  ک سو عدهیاز . میده مواجه هستین پدیاز ا یمتفاوتهاي  برداشت

 ادت و رفاه مردم خواهد شدگر آن را مثبت و موجب سعیداي  که دسته یدانند در حال می جهان
ه شرکت کنندگان ین منافع کلیتام ياست که برا ییجادنهادهایشدن مستلزم ا یت مطلوب جهانیریپندارند.مد می

ت یم و تقوینظارت کند و آنها را تنظ یجهان يت نظام بر بازارهایکل ين دستاوردبرایشترین بیو تام یدر بازار جهان
 )  2005، 1394ی، زمان(. دینما

 یعیبه منابع طب یابیدست یابیامکخ بشر، منشأ یخته است. در تمام طول تاریفرو ر یابیامکم یقد يها هیپا
ع ین عصر، عصر صنایآنها نشسته است. ا ين، طلا و نفت بوده است ناگهان ورق برگشته و دانش به جایمانند زم

 از باشد و چه نباشدین مورد چه – یجهان یومتکس حیتاس. است يمغز يها ییو توانا ییه دانایانسان ساخته بر پا
 یجهان یومتکه حکآن یخواهد شد ب یجهان ياقتصاد يجه، جهان دارایست. در نتیمتصور ن یکنزد يا ندهیدر آ -

ل یدر تشکته باشد.ن و مقررات مورد توافق و قابل اجرا نداشیه قوانک یجهان ياقتصاد یعنین یا داشته باشد.
رنده دو عنصر یدر برگ دیاصطلاح اقتصاد جدد اشاره کرد. یات اقتصاد جدیتوان به ادب ی مین المللیب یمراکزمال

 ياز جنبه اقتصاد یمراکز مال يسرآمد يرهایاز متغ یبرخ. باشد  می د و اقتصاد دانش محوریدآمدن شبکه جدیپد
حقوق ، تیرا یحق کپ، توان به ارزش برند می از آن جمله. ده استنامحسوس آم يهاییم دارایتحت عنوان مفاه

ناکامورا، ( اشاره کرد یتجارت موفق و شهرت مرکز مال يرازهاي، علامت تجار، به موسسات ییاعطا يانحصار
1999( . 

 رد :یگ ي میدر سه دسته هدف جا ین المللیب یس مرکز مالیتاس یهیمطالعات طرح توج 
 شدن کسب وکار. یوستن به موج جهانیپ يبرا یو موسسات داخل ها بانککمک به  

کشور  یوصنعت یآبادانهاي  ب آنها به مشارکت در پروژهیخارجز و ترغ هاي بانکه موسسات و یجذب سرما
 ی. ن المللیب یمرکز مال يدارا
 کسب وکار با نگاه بلند مدت. یو مبان یمال يتهایفعال يدر اجرا ياقتصاد يها ينوآور جادیا

 )2007(یون و ماسو، 
: نطور آمده استیا Poon Jess در کلام یجهان يشهرها که در گذشته با عنوان ین المللیب یات مراکز مالیدبا

. گرمراکز تسلط دارندیشهرها بر د یاز مراکز مال ینست که برخیای، ک شهر جهانیدر  یک مرکز مالیچشم انداز 
رتبه  یخاص يارهایمع ين مراکز بر مبنایاست.اار بالا یه بسیو حجم در گردش سرما یین مراکز قدرت اجرایدر ا
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 یو مال ياقتصاد يتهایو فعال يشهر یکنترل تجارت و کسب وکارداخل، ن مراکزیا یفه اصلیشده اند که وظ يبند

ت خلق ارزش و یمسئول. باشد ی مینیو کارآفر یتبادلات مالی، ره منابع مالیند پس اندازو ذخیفرآ، گرید يشهرها
در آن  یجهان یست که مراکز مالین مواردیز از مهمترینفعان نیت ذیه موجود و کسب رضایماش سود سریافزا

رانه ین سخت گیقوان يمعمولا دارا یخارج يه گذاریدارد سرما يادیکه دولت دخالت ز ییدر کشورها. نقش دارند
از صحنه  یداخل هاي بانککند که  می ن علت اتخاذیرانه را به این سخت گیباشد. معمولا دولت قوان ي میتر

 محو نشوند. يبانکدار

 یمراکز مال يریعوامل موثر بر رقابت پذ -
ت اصلاحات یموفق يبرا، ن حالیبا ا است. یانسانتوسعه  دار ویاقتصاد پا يکردن چشم اندازهابازي، ریرقابت پذ

ک یاست که  ییهایتها و توانمندیقابل يریپذ رقابت .)2007(اریک و ریشت،  از استیز مورد نین يو نهاد ياقتصاد
نرخ  ین المللینند تا در عرصۀ رقابت بکتوانند آنها را حفظ  یکسب و کار، صنعت، منطقه، کشور دارا هستند و م

قرار دهند، به  ییت نسبتاً بالایخود را در وضع یانسان يرویرده و نکجاد ید ایتول يرا در فاکتورها ییبازگشت بالا
. آن ارائه شده است  يو دسته بند يریپذ ر رقابتیه و تفسیجهت توج یز از تنوعیها ن ها و مدل هیمنظور نظرن یا

 يو مدلها یمیقد یو مبانها  افتهیدار بر اساس یو مسئله رقابت پا یهانج يریف از بحث رقابت پذیاز تعار یبرخ
ن و وجود یقوان يوسته و مدرن با انعطاف بالایپ يایدر دن یتواند مشکلات می ف شده اند کهیدور تعر يسالها
ش سهم بازار، یافزا ییتوانا يریپذ گر، رقابتیبه عبارت د .)2009(دونالد و گیت،  جاد کندیا، مجهز یل ارتباطیوسا

(تئودور،  است یک دوره طولانی يبرا ین المللی، رشد ارزش افزوده و ماندن در صحنه رقابت عادلانه و بیسودده
 دراقتصاد به حساب يت قویک مزی یسنت طور به (IFC) یالملل نیب یمال مرکز کی به شدن لیتبد .)2010

 ياقتصادها. شده است می محسوب ینقطه قوت مهم یک مرکز مالیوجود ، ظهورنو يدراقتصادها ژهیو به، امده می
آنها راتوسعه  ای تیتقو، کنند محافظت خود یمراکز مال يتوانسته اند از دستاوردها یخوب به IFCs با شرفتهیپ

، رمهمت همه از. رسد می به نظر يضروری ک مرکزمالیات یح يبرا یدر سطح جهان یمال خدمات توسعه دهند.
 یانجیم ه کننده خدماتیبه عنوان تهاي  به صورت حرفه یدر سطح جهان یموسسات ارائه دهنده خدمات مال

شود توجه داشته باشند که  می ک نکته مهم که اغلب فراموشیرند و به یکاررا در نظر بگ و ت کسبید کلیباي، گر
د به سلامت یگردد. در واقع آنها با ستیط زیب موسسات و محیباعث تخر یمرکز مال يتهاید توسعه فعالینبا

 ). 2007(لیلیان و همکاران،  ست توامان توجه کنندیط زین سلامت محیو هم چناي  حرفه
ف و یتعری، مراکز مال يریپذ دهد که از رقابت یات صاحب نظران و پژوهشگران مختلف نشان میمطالعه نظر

شنهاد کرده یرا پ یمدل، منطقه يازهایط جامعه و نیر با توجه به شراو هر صاحب نظ وجود ندارد ير واحدیتعب
از مدلها  یبرخ. دارد يدر آن جا ياقتصاد يو سرآمد یمراکز مال يریرقابت پذ ياست که در ان عوامل و فاکتورها

در جدول . خود را از دست داده اند ییاز اقتصاد بوده اند و با گذشت زمان کاراین يپاسخگو یمخصوص يدر سالها
 :ر بوده است آمده استیاخ يرا که مورد توجه اکثر صاحب نظران در سالها ییاز مدلها یصفحه بعد برخ
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 )  یجهان يریرقابت پذ يمدلها -1( جدول 

 ل دهندهیعوامل تشک سال  ه پردازینظر مدل

 2009 رلندیا یمجلس مل NCCي ریمدل رقابت پذ

 نه هایمت و هزیق
 رکا يروین نیتام

 یدانش يرساختارهایز
 کسب و کار يرساختارهایز

 2009 ا )یتالی( ا یگارل یمدل چهارستون

  ياقتصادهاي  برنامه ياجرا
 یحکومت یاثربخش
 کسب و کار یاثربخش
 رساختارهایز

 2000 )اي  چو ( کره یعامل 9مدل 
منابع ، ط کسب و کار، کارگرانیمح، ساستمدارانیس

ع یصنا، ن یمتخصصی، داخل يتقاضای، عیطب
 حوادث و بحرانهای، نیکارآفر، بانیپشت

 شاخص مدل
 یالملل نیب يریرقابت پذ 

مجمع اقتصاد 
 WEF یجهان

2009 
 يعوامل مشترك اقتصاد

 ياقتصاد یعوامل اثربخش
 ياقتصاد يعوامل نوآور

  مدل
 یالملل نیب يریرقابت پذ 

 2007 )اي  کائو ( کره

 اقتصاد
  فناوري
 یمنابع انسان

 تیریمد
 

 روش تحقیق -3
با  سهیتهران در مقا یمرکز مال یرقابت تیسنجش موقع به حاضر از نظر یک تحقیق کاربردي استطالعه م

پیمایشی محسوب -ها نیز یک پژوهش توصیفی نظر گردآوري دادهپردازد. از  می جهان شروینوظهور و پ یمراکز مال
ط یعام و مح یرقابت يایبه بازار، مزا یر ساخت ها، دسترسیمردم، زتحقیق عبارتند از مستقل هاي  ریمتغشود.  می

 تحقیق يامعۀ آمارجنیز یک متغیر وابسته است.  ایدن ین المللیب یمراکز مال يریرقابت پذ ریمتغ .کسب و کار
 است شده استفاده يریگ نمونه يبرا محدود جامعه فرمول از باشد. ي میو اعتبار یموسسات مال یران مالیمد

 شود  می ق فرمول محاسبهیاز طر : واحد نمونۀ مورد مشاهده
 از پژوهش عبارت است از :یحجم نمونه مورد ن 
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( ) ( )PPZN

PPZNn
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−××
=

121
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22
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α

 

𝒏 =
𝟖𝟐𝟎 × 𝟏.𝟗𝟔𝟐 × 𝟎.𝟓 × 𝟎.𝟓

𝟖𝟏𝟗 × 𝟎.𝟎𝟔𝟖 × 𝟎.𝟎𝟔𝟖 + 𝟏.𝟗𝟔 × 𝟏.𝟗𝟔 × 𝟎.𝟓 × 𝟎.𝟓
≅ 𝟐𝟎𝟏 

دا یحداکثر مقدار ممکن خود را پ nباشد،  P=  5/0را اگر یدر نظر گرفته شده است. ز 5/0برابر با  Pمقدار 
 ير آلفای). جدول مقاد1380ی، بزرگ باشد. (آذر، مومن یشودکه نمونه به حد کاف ین امرسبب میکند. ا یم 
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هر کدام از ابعاد مدل مورد  يبا توجه به موارد فوق الذکر برا هر کدام از ابعاد آورده شده است. يکرونباخ برا

 ر به آورده شده است.یج آن در جدول زیکرونباخ محاسبه شده که نتا يآلفا SPSSبه کمک نرم افزار  یبررس

 کرونباخ يج آلفاینتا -2جدول  
 کرونباخلفاي آ اسیها مق نهیگز شماره

 89. مردم 1
 91. ط کسب و کاریمح 2
 81. به بازار یدسترس 3
 64. رساختیز 4
 76. یعام رقابت يایمزا 5
 87.  ایدن ین المللیب یمراکز مال يریر رقابت پذیمتغ 6

 
 يآلفا ياز دارا یشود که تمام ابعاد مورد بررسیب آلفا ملاحظه میجدول و ستون مربوط به ظرا با توجه به

 دارند. یب اعتماد قابل قبولیمورد قبول بوده و ضر
 و هیتجز یاجتماع علوم و يرفتار علوم قاتیتحق در لیتحل و هیتجز يروشها نیتر مناسب و نیتر يقو از یکی

 يریدومتغ وةیباش را آنها توان ینم و بوده رهیمتغ چند موضوعات، گونه نیا تیماه رایز. است رهیمتغ چند لیتحل
 رهیمتغ چند لیتحل و هیتجز .نمود حل ) شود می نظرگرفته در وابسته ریمتغ یکبا رمستقلیمتغ یک تنها بار هر هک(

ر یمتغ Kهمزمان  لیتحل و هیآنها، تجز یاصل یژگیو هک شود می اطلاق لیتحل و هیتجز يروشها يسر یک به
 معادلات مدل ای یعلّ يساز مدل ای انسیووارک يساختارها لیتحل و هیتجز .است وابسته ریمتغ Nمستقل و 

 در هک ییآنجا از نیبنابرا .است دهیچیپهاي  داده يساختارها لیتحل و هیتجز يروشها نیتر یاصل از یکی يساختار

 ریمتغ یک يرو بر آنها اثر یستیبا می هک دارد وجود یاصل ریمتغ یک قالب در مستقل ریمتغ چند حاضر قیتحق
 .ابدی می ضرورت يساختار مدل معادلات از استفاده ردیگ قرار یبررس مورد بعد چند با وابسته

  هاي تحقیق وتحلیل داده تجزیه -4
ت نمونه یاز لحاظ کفاها  نان از مناسب بودن دادهین فرض به منظور اطمو قبل از آزمو ها ردآوري دادهگپس از 

) و KMOت نمونه (یر و بارتلت استفاده شده است. اندازه کفایزر میاز آزمون کا یاکتشاف یل عاملیتحل يبرا
ب یتبه تر SPSSتوسط  یاکتشاف یل عاملیز در تحلی) نBartlettت نمونه بارتلت (یکرو ين آزمون معناداریهمچن
 است.  000/0و  839/0برابر 

 ن بارتلت )یر و اوکلیزر میآزمون کا -3( جدول  

 839. ریزر میت تعداد نمونه کایکفا يریاندازه گ
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 2.208E3 

df 231 
Sig. .000 

ها  توان گفت داده می )Sig < 05/0بارتلت ( آزمون يو عدد معنادار 7/0از  KMO يبا توجه به عدد معنادار
 مناسب است.  یل عاملیتحل يبرا

 آزمون فرض -13
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H0: ه صفریفرض μ = 3  
H1: ه متقابلیفرض μ ≠ 3 

 . استفاده شده است یعامل 5کرت یف لیط يت پاسخها از طبقه بندیجهت مشخص نمودن مطلوب
ر یج متغین مقاله وجود ندارد به آوردن نتایمستقل در ا يارهیل متغیه و تحلیاز آنجا که امکان اوردن تمام تجز

 م آورد. یک جدول خواهیرها را به صورت گزارش در یگر متغیج دیم و نتایکن می ( افراد ) بسنده
 چگونه است ؟ ير افراد در جامعه آماریت متغیوضع

  )اي  ک نمونههاي ی آماره -4( جدول

 نیانگیحراف از مان يخطا اریانحراف مع نیانگیم تعداد 

 05602. 79418. 3.2697 201 افراد

 
 )اي  ک نمونهیآزمون  -5( جدول

 3=  مقدارآزمون 

 

T نیانگیاختلاف م يب معناداریضر يدرجه آزاد 

 %95نان یدرجه اطم

 حد بالا نییحد پا 

 3801. 1592. 26965. 000. 200 4.814 افراد

 
-pشود مقدار می همانطور که مشاهدهاي  ک نمونهی Tنمونه و انجام آزمون با استناد به نمرات بدست آمده از 

value مقدار  یا بعبارتیSig  05/0باشد از مقدار  می 000/0که مقدار آن معادلα= ده است لذا یکوچکتر گرد
دو عدد نشان داده  یده است؛ از طرفید نگردییباشد تا یم 3 ير افراد مساوین متغیانگینکه میا یفرض صفر مبن

 باشد ین شامل عدد صفر نمیانگیتفاوت م يدرصد 95نان یشده در ستون مربوط به فاصله اطم
 ن نکتهیانگر ایز بین فاصله نین اییباشد. مثبت بودن حد بالا و پا می د رد فرض صفرین عامل خود مویلذا ا 
ن خواهد بود که یین صورت قابل تبیبد یجه کلیباشد. نت می 3 شتر از عددیفراد بر این متغیانگیباشد که م می

باشد. همچنانکه در  ي میادیدر حد نسبتاً زي در جامعه آمار 2697/3ن جامعه یانگیت افراد با توجه به میوضع
آزمون  یه بحرانیبزرگتر است و در ناح 96/1است که از  814/4برابر با  Tن مشخص است مقدار آماره یجدول پائ

 باشد. می دار یمعن 3ن از عدد یانگیگر اختلاف میان دیقرار دارد و به ب

 ق یات تحقیآزمون فرض
دهد.  می ق نشانیوابسته تحق يرهایق را بر متغیمستقل تحق يرهایر متغیزان تاثیم 2و شکل  1شکل 

 28/3آن  يزان معناداریو م 31/0 یمال يریپذر افراد بر رقابت یزان تاثیدهد م می نشان کیهمانطور که شکل 
زان یباشد. م می 59/2آن  يزان معناداریو م 27/0 یمال يریط کسب و کار بر رقابت پذیر محیزان تاثیباشد. م می
رساخت بر یر زیزان تاثیباشد. م می 43/1آن  يزان معناداریو م 12/0 یمال يریبه بازار بر رقابت پذ یر دسترسیتاث

 يریبر رقابت پذ یعام رقابت يایر مزایزان تاثیباشد. م می 66/1آن  يزان معناداریو م 16/0 یمال يریرقابت پذ
 توان مشاهده نمود.  می ات را در جدولیا رد فرضید یج تائیباشد. نتا می 54/3آن  يزان معناداریو م 33/0 یمال
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 قیات تحقید شدن فرضیا تائیرد  یبررس -6جدول 

 د / ردیتائ يمعنادار ریزان تاثیم واملت عیاولو اتیفرض
 دیتائ 02/2 19/0 پنجم یمال يریافراد بر رقابت پذ -1

 دیتائ 44/4 36/0 دوم یمال يریط کسب و کار بر رقابت پذیمح -2
 دیتائ 86/2 20/0 چهارم يریبه بازار بر رقابت پذ یدسترس -3
 دیتائ 50/5 41/0 اول یمال يریرساخت بر رقابت پذیز -4

 دیتائ 13/3 24/0 سوم یمال يریبر رقابت پذ یعام رقابت يایمزا -5

 ن استانداردیب تخمیمدل در حالت ضرا -1شکل 

 

 

 يب معناداریمدل در حالت ضرا -2شکل 
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دهنده مناسب نرم افزار نشان  یاولا خروجي، ق با استفاده از مدل معادلات ساختاریات تحقیدر آزمون فرض
زان یباشد). م می 3 يبالا dfبه χ 2( نسبت  Ratio ات هستند.یآزمون فرض يافته برایبرازش  يبودن مدل ساختار

051/0 =RMSEA 38/433دو برابر با  يان کایاست. م يز نشان دهنده مناسب بودن برازش مدل ساختارین 
 باشند. می ار مناسبیرازش بسباشد که نشان دهنده ب می 284 يباشد و مقدار درجه آزاد می

 اتیجه آزمون فرضینت -7جدول 
 جه آزمونینت هیفرض

 هید فرضییتا دارد. یمراکز مال يریبر رقابت پذ يم و معناداریر مستقیه اول : افراد و مردم جامعه تأثیآزمون فرض

 هید فرضییتا دارد. یمراکز مال يریبر رقابت پذ يم و معناداریر مستقیجامعه تأثهاي  ر ساختیز ه دوم :یآزمون فرض

 هید فرضییتا دارد. یمراکز مال يریبر رقابت پذ يم و معناداریر مستقیبه بازار تأث یه سوم: دسترسیآزمون فرض

 هید فرضییتا دارد. یمراکز مال يریبر رقابت پذ يم و معناداریر مستقیتأث یعام رقابت يایه چهارم: مزایآزمون فرض

 هید فرضییتا دارد یمراکز مال يریبر رقابت پذ يم و معناداریر مستقیط کسب و کار تأثی: محه پنجمیآزمون فرض
 

 شنهاداتیو ارائه پ يریجه گینت -5
ن یبد. دارند يادیکه صاحب نظران در داخل کشور دارند تفاوت ز يدینگاه متخصصان در خارج کشور با د

شدن  یجهان يحال توسعه که خود را با ساز و کارهاو در  یصنعت يرساختارها در کشورهایکه بحث ز یمعن
باشد آنها به دنبال  می ن کشورها صادقین مطلب در ایبا حل شده است و حال که ایتقراي  ق داده اند مسئلهیتطب

دارد عدم وجود  می انیق بیج تحقیمسائل کسب و کار رفته اند اما آنچه نتا يندهایو توسعه فرآ فناورياثرات 
ز کشدن به مرا لیتبد. باشد می به خصوص در تهران یک مرکز مالی يریبزرگ در رقابت پذ یا مانعرساختارهیز

کشورها  یرقابت يها تیاز مز یکیهمواره جذاب بوده و به عنوان  يتجار يها راه ا قرار گرفته در شاهی یجهان یمال
 یگرفتن تعاملات مال قتصاد و با شدتشدن ا یر و با جهانیاخ يها ن مهم، در سالیرفته است. اما ا یبه شمار م

ل مقررات ینند با تسهک یها تلاش م افته و دولتیدو چندان  یتی، اهمیش رقابت بر سر منابع مالیو افزا یالملل نیب
 یالملل نیز مبادلات بکخود را به مر ی، بازار مالیجذب منابع خارج يبرا ینسب يها تیجاد مزیو ا یاتیو مال یمال

 .نندکل یبدت يا ا منطقهی
 يتهایاولی، مواهب الهی، بومی، فرهنگهاي  د با در نظر گرفتن مولفهیدر هر منطقه و با يریعوامل رقابت پذ

ان پاسخ صاحب نطران به پرسش ید آنچه که در میشا. ن گرددیتدو یاسیس يو از همه مهمتر ساز و کارها یرفاه
 يتهایدر فعال یدولت يد ساختارهایدهد که با می ارد قرین نکته را مورد تاکیمشهود بود ا یاسیسک سینقش ر
 44اصل  یگر مبانیبدهد به عبارت د یاتیمال يآزاد يندهایو فرآ ینقش خود را به موسسات خصوص ياقتصاد

د و بتواند با کمرنگ کردن نقش دولت در بحث اجرا نه در یان کامل درآید هر چه زودتر به جریبا یقانون اساس
 . ا حداقل کم اثر گرداندین ببرد و یرا از ب يدر نظام اقتصاد ير ضروریغ يهاندیفرآ، بحث نظارت

از آنها در مقام  یکه برخ یران مالیو مد یمال ين نهادهایشنهادات که با توجه به پاسخ مسئولیاز پ یبرخ
 عبارتند از : یو مال يبحث اقتصاد یدر مورد مسائل کلان و جهان يریم گیتصم

 مرتبطهاي  لان در رشتهیل کردن دانش فارغ التحصیاز قوه به فعل تبد شتر برلزومید بیتاک
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 یاسیسک سیزان رین آوردن میید همراه با پایک کسب وکار جدی يل راه اندازیدر جهت تسه یطیجاد شرایا

 ..... و يو اقتصاد
 يبرگزاریگذار هیزان سرمایش میدر جهت افزا شهری در بانک و موسسات مال ياعتماد سازهاي  تیش فعالیافزا

ن یب یمراکز مال یشهر در جهت شکل ده ین المللیبه منظور کسب اعتبار ب یتخصصهاي  و نشستها  شیهما
 یالملل

 یمراکز مال يریت رقابت پذیدر کسب مز یلزوم توجه به مسائل اصل

 منابع : فهرست 
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